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                                 Abstract
      Received: 12 November 2022 This research discusses the effect of uploads from content creators of the
      Revised: 15 November 2022 Shopee e-commerce affiliate program on purchase intention (multiple
      Accepted: 20 November 2022 linear regression analysis of Indonesian Shopee consumers on Instagram
                                 social media). The theory used is the AIDA theory in which there are four
                                 sub dimensions which include Attention, Intention, Desire and Action.
                                 The research design in this study was qualitative with the sample
                                 population taken from 94 Communication Science students at
                                 Singaperbangsa Karawang University class of 2019 with the sampling
                                 taken using the Non Probability Sampling method with the aggregation
                                 method. Purposive and Snowball Sampling. The results of the research
                                 and discussion show that the Independent Variables (Awareness,
                                 Intention, Desire and Action) have a significance or influence on the
                                 Purchase Intention Variable by calculating the results of R2 which has a
                                 yield magnitude of 0.143 or 14.3%. which means that the Independent
                                 Variables (Awareness, Intention, Desire and Action) have an impression
                                 on the dependent variable (Purchasing Interest) with a value of 14.3%
                                 and the contribution of other variables not examined is 85.7%.
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       PENDAHULUAN
               Di era Globalisasi dan juga permasalahan pandemi yang sedang melanda,
       menjadikan persaingan di segala bidang bisnis menjadi tidak terhindarkan. Berdasarkan
       pada Data Ringkasan Eksekutif Indeks Persaingan Usaha tahun 2020 menunjukan bahwa
       sekarang ini semakin maraknya persaingan bisnis di setiap sektor usaha pada tingkat
       madya (Direktorat Ekonomi Komisi Persaingan Usaha, 2020). Hal ini mendorong setiap
       para pemilik bisnis untuk bisa membina komunikasi serta hubungan dengan para
       konsumennya untuk retensi dan loyalitas mereka terhadap produk atau jasa yang
       ditawarkan oleh para pelaku bisnis agar secara berkesinambungan bertahan di tengah
       persaingan pasar.
               Dalam upaya memberikan kualitas komunikasi yang baik, para pelaku bisnis
       dewasa ini banyak menerapakan pemasaran yang mengaplikasikan marketing
       communication, sehingga menjadikan sistem komunikasi menjadi sangat penting tidak
       hanya bagi produsen dari suatu barang atau jasa melainkan juga bagi para konsumennya.
       Kecapakan dan juga kekreativitasan dalam mentransmisi informasi mengenai barang atau
       jasa kepada para konsumen melalui media komunikasi menjadi hal yang krusial sebagai
       penentu keberhasilan pemasaran dan pembentukan suatu merek dan juga minat beli
       konsumen. Mauldyawati (2021) menuliskan bahwa suatu merek sangat terikat pada
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keberadaan konsumen, sehingga komunikasi pemasaran yang baik akan menciptakan
kesadaran merek pada konsumen secara lebih optimal.
         Konsumen akan dimotivasi oleh pengetahuan merek, lalu citra merek akan
berdampak terhadap pembelian pelanggan sehingga kesadaran merek secara insidental
mempengaruhi minat pembelian pelanggan (Khan, dkk. 2012 dalam Widyastuti, 2017).
Pengetahuan pada merek mendorong kosumen kearah kep
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