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ABSTRAKT
Bakalářská práce se zabývá analýzou marketingového mixu produktů v konkrétní
společnosti Dacom Pharma, s. r. o., na jejímž základě je vyhodnocena současná situace
společnosti a vytvořeny návrhy na zlepšení a zvýšení poptávky po produktech. Teoretická
část práce se zabývá charakteristikou nástrojů marketingového mixu a poptávky. Tato část
práce vychází z poznatků získaných v literatuře vztahující se k tématu bakalářské práce.
V praktické části práce je představena společnost Dacom              Pharma, s. r. o.,
dále je provedena analýza jednotlivých nástrojů marketingového mixu ve společnosti,
její vyhodnocení a návrhy zlepšení.



Klíčová slova: marketing, marketingový mix, poptávka, produkt, cena, distribuce,
propagace




ABSTRACT

Bachelor thesis deals with the analysis of marketing mix of products in the particular
company Dacom Pharma, Ltd. On the basis of the analysis the current situation
of the company is evaluated and the suggestions for improvement and increased demand
for products are generated. The theoretical part deals with the characteristics
of the instruments of marketing mix and demand. This part is based on the knowledge
obtained from the literature related to the topic of the thesis. In the practical part
the company Dacom Pharma, Ltd. is introduced, the analysis of different instruments
of marketing mix in a company, its evaluation and suggestions for improvement are carried
out.
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